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自由丽人 商圈共享平台

琏接商家 服务客户

终端痛点

△ 市场社区各行各界的门店，都在争抢顾客！

△ 怎么能满足顾客的各方面需求，提升服务？

△ 怎么调配商家，满足顾客不同需求——

成了各界商家最大的痛点

A 终端痛点（市场巨大）
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自由丽人 商圈共享平台

琏接商家 服务客户

△ 我们认为：满足客户的不同需求，只有组织跨界的不同行业商家联手行动

△ DT互联网应用的巨大魔力，共享经济的深入发展，于是，我们创立了，

中国第一家“跨界商圈客户需求共享平台”

△ 多年的市场耕耘，我们熟知的消费者生活半经就1.5公里

我们的做法是；沉入社区，链接跨界商家，满足顾客不同需求

△ 全国50个地区，县级市374个，县1636个，852个市辖区，多少个社区？

即9000亿-15000亿市场！

没有人数得清，仅市，地级社区商圈估计30000-50000亿潜力 我们准
备做30%

B 解决方案（共享平台）
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自由丽人平台功能示意图

大数据
互联网+

差异化流量导入

分享经济

消费者
自由丽人
APP

共享经济
商家

FREE  BEAUTY

琏接商家 共享客户
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平台顾客需求共享示意图

FREE  BEAUTY

美
容
院

app平台美甲店

健身中心

高端
女装店

月子
中心

美发店

区间1.5公里

瑜
伽

琏接商家 共享客户
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美发店

顾客需求共享统计一览

区间1.5公里

FREE  BEAUTY

瑜
伽

琏接商家 共享客户

+32%

+31%

+22%

+25%

+28%

+18%

+24%

试点城市商圈加盟商家业绩增长情况
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中小商家服务平台组成示意图

FREE  BEAUTY

链接商家 共享客户
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直径1.5公里.步行15分钟

经过调查统计.这是.

85%的顾客日常生活圈
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一个城市有若干组共享商圈

我们的圈长负责组织圈内
共享顾客活动！

我们的区长市长

负责组织更高层面的
共享活动！

一、商圈链 15km

二、城市链 150km

三、服务链 全国

四、产品链 全网



客户共享链接示意图

FREE  BEAUTY

链接商家 共享客户
一个城市有若干组共享商圈

裂变商圈数量，就是把更多的新的消费者纳入店家

更多的关注，让你的店
展示在更多的消费者面
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◆利用独特性的平台及优质产品，解决店家客源不足的问题，商家展示应用

◆以商家为入口，联合服务业，第三方需求

◆后端可实现多行业共同打造大数据，共享客户数据，共赢大时代

特惠待遇 +

店推店

服务人员推店

消费者推店

市级推店省级推店

自由丽人APP管理分成模式 示意图

APP系统T5 省级中心-T3 市级中心-T2 商圈组合-T1 服务人员

消费者

消费者

体验店-S

服务业
共享联盟商圈-LS

共享生态圈 分享
分成

分享
分成

FREE  BEAUTY

免费体验

分享分成消费成会员

消费者

消费
会员

管理后台T4

1
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app 功能实现界面：
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自由丽人 商家链接服务平台
链接商家 服务客户
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C 路经选择（推广方式）

我们的发展道路----样板----培训裂变----复制到全国----平台商家，会员数
据形成----服务商家消费者-----平台初步形成----第三方服务，广告形成----

利润源形成----平台形成。

自
由
丽
人

成

功

1）从女性人群入手——沿中青年人群去延伸

2）从潜力区域入手——沿长、珠三角去延伸

3）从强力样板入手——沿项目系列去延伸

4）从整合网络入手——沿线上线下产品组合去延伸

5）从社区商圈入手——沿社区目标人群需求去延伸

从网络链接入手——结合商家需求服务—— 消费者需求入手——形成
合作理念。共享用户数据，植入品牌直营、品牌服务



自由丽人 商圈共享平台
链接商家 服务客户
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△ 软件与产品配合转换阶段
一阶段：品牌直营、品牌商城软件加盟入店，商圈建立、商圈链也可项

目形式进入APP商城。
初步方案1、商家加盟费一次性3000元.2、品牌加盟1200元/年。3、
批发商圈加盟29800元/一次性。消费者签到,分享该店服务或产品!

二阶段:查店选店组成社区店联盟商圈，初期组织扫街查店，选10个以内行
业，组合成1.5公里商圈，组织消费者推送，相互优惠活动，摸索规
律，形成不同层级的模式。我们的定位是社区商圈店会员服务联盟

“ 万店连锁”，可考虑统一品牌方式，造成更大品牌影响力！

三阶段:分选社区店几个重点行业，品牌直营统一采购产品，组织厂家直供，
争取更大优惠，减轻商圈店经营负担，可考虑统一品牌的商圈店招商加盟，
作为运营公司支系统（以城市定位）

四阶段:设计建立商圈各异业店，供货商平台，让店家与供应商对口进货交易，
我们收取抽点与广告费，就像美团“阿里巴巴、头条”把运动员身份转换

为裁判员与城管，制定服务行业标准。收取广告费及佣金。



自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户

试点一期: 广州、长沙（培训代理商、组建城市运营中心）

二期：西南、华中几个城市分别启动的、北方、北京

三期：西南、华中骨干城市启动、北方城市试点
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D 市场推广计划

网点布局策略：先南方，后北方，

先建西南，华中办事处



自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户

（3）共享需求平台、营销规划——四个阶段

一阶段：筹备开发期（2017-2019年）

1、招商、代理及品牌合伙人样板
2、城市运营中心建立模板

2025-2010以商圈、品牌、批发商圈样板延伸向全国展开，以商
家为数据用户载体，服务品牌，第三方服务推送及数字营销精准服务，
商家、品牌、三农产品视频展示及用户分享，商圈、商圈链、商圈城
市链、全国用户数据共享服务，在商家、用户、品牌中心植入消费金
融服务！

1/ 网络软件、APP——要完成2.0版（2020年6月-2020年8月）

2/ 初步制定发展战略规划，前2021-2022年网络为主，
产品为辅，2023-2025中期网络和产品同步发展！
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自由丽人 商圈共享平台
链接商家 服务客户

二阶段：试点推广布局期（2020下半年——2021下半年）

1/ 网点布局策略：先南方，后北方，先建西南，华中办事处

2/ 试点一期: 广州、长沙（培训代理商、组建城市运营中心）

二期：西南、华中几个城市分别启动的、北方、北京

三期：西南、华中骨干城市启动、北方城市试点

3/ 网络品牌直营、品牌商城、服务同步运做

进品牌直营、品牌商城、服务的店、商圈商家、网络软件
入住率达80%

4/ 网络平台社区店推介逐步成熟，3.0版上市
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自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户

三阶段：系统网点营运期（2021下半年-2022年）

1/ 全国省会城市场导入网络平台

2/ 省会城市至少有3个社区圈长营运成熟

3/ 逐步向地级县级成熟进军、布局主要城市

4/ 网络平台导入社区4.0版软件
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自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户

四阶段：综合网点平台营运期（2022年-2024年）

1/ 导入新思维的互联网项目

2/ 稳定的营运队伍

3/ 比较成熟的新区店群运作模式
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4/ 建立成熟的商圈群，商圈链模式样板

5/ 建立成熟的商圈城市链模式样板



自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户

（4）营销队伍组建——

△内部：人员到位，正培训

△外部：东西社区二个办事处正组建

试点城市已指定负责人、

①广州 ②长沙 ③成都 ④北京

△市场进度——先南方，再北方

先东西部，长江流域城市再全

国铺开
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自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户
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E 盈利模式（经营管理）

商家入
住

渠道
权益

广告
交易
提成

数据
开发
消费
金融

以省为基数10000商家，每个商家收费3000元，该区域预计10000家是3000万元，
我们前期做3-5个城市预计1-1.5亿元收益，城市代理预计6亿元收益。

产品直营，第三方管道收益，10%抽佣（第三方
产品进入渠道收益）第三方产品以团购进货销
售，公司10%的抽成（美容项目，美容产品，健
身器材，手机，汽车等）以5个城市计算的2%购
买率计算，全国以一万计算的10%利润约3.5亿
左右。

商家加盟费3000元,做5个样版,每个城市
1000商家计算,预计1500万

数据开发交易（精准推送、会员共享第三方收费）
数据开发以每个城市一万商家，前期计划3-5个
样板市场，每个商家100人计算合计300-500万会
员，数据开发，有会员和商家基础后面做消费金
融！预计收益在1.7-50亿元左右。

市内加盟的联盟商家的广告费、流量费的收益50%，商城消费
分成等（按会员的注册商家ID）
1、第三方服务商链接流量费、抽成（APP商家和第三方商家服
务）2、第三方广告(整形、国医馆社区医疗、基因食疗等）3、
直播广告流量费会员免费（商家展示、第三方商家BAT展示视
频）每次0.5-1元。4、商家竞价排名广告收益（包括BAT）流
量置换。5、广告、第三方流量费每天120分钟计算、同步每秒
1000次（按阿里计算）、流量费0.5/m合计每年千万、运营成
本以25%计算、合计净利润每年603亿元！（1000万会员计算预
计每秒200元。）

城市
代理



自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户
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F 投资计划（资金使用）

公司预计投资1.5-5亿元

现已投入1200万元

（包括知识产权、策划及软件团队）

投资计划：

第一期：5000万元 占10%股权（12-18个月做4-5个省30个城市500万会员5万商家）

第二期：1.5亿元-5亿元 占10%股权（18-36个月，做25-30个省250个城市1000万
会员，30-50万商家）IPO启动！



自由丽人 商圈共享平台
链接商家 服务客户

二阶段：试点布局期（2020下半年——2021下半年） 年收入预计8000万-1.7亿元，利润
2000万-4000万

三阶段: 系统网点营运期（2021下半年——2022年）年销售收入预计5.4亿元-10亿元，利
润1.5亿-3亿

四阶段：综合平台营运期（2022年——2024年）年销售收入预计17亿-33亿，利润
3.5亿-12亿元

五阶段：由商家及品牌流量（2024年——2027年）平行向流量广告服务为主，消费金融，
预计收益220亿元

一阶段：筹备开发期（2017年-2019年）暂没收入

投资回报周期
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自由丽人 商圈共享平台

链接商家 服务客户

广州自由丽人健康科技有限公司股权构成

郭小明（董事长） 52%

日本新三菱控股 25%

G 股份团队（股权分布）
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邹献花 15%

曾庆调 8%



自由丽人 商圈共享平台

商 业 计 划 书

自由丽人 业务团队

1/ 郭小明：创始人

2/ 何云：商业经济硕士，多家公司高管经历，原无限极中国市场总监

3/ 曾生：软件博士，信息科技项目经理，微软公司开发主管

4/ 曾凡明：大学本科毕业，招商营销市场总监
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自由丽人
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BATBAT 平台

消费流量产品服务 商家服务 第三方服务 广告服务

大数据处理开发 消费金融现金流

共享商圈生态 系统形成

资本市场IPO

上市

商家

自由丽人平台目标

会员

商圈共享平台



平台

汇聚

链接构建

打造 实现 商家、消费者、合作伙伴、
公司四方共赢的局面

智慧互联网服务生态

手机上的优惠专家

FREE  BEAUTY
链接创新-服务未来

27

每一个消费者

精准用户数据


